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ГОТОВЫ ИЗМЕНИТЬ СВОИ 
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РЕГУЛЯРНО ЖЕРТВУЮТ

ДЕНЬГИ НА

БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОСТЬ
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НРАВИТСЯ ПОКУПАТЬ 

ТОВАРЫ У СОЦИАЛЬНО 

ОТВЕТСТВЕННОЙ 

КОМПАНИИ



ТРАНСФОРМАЦИЯ 
КОМПАНИЙ/
БРЕНДОВ



ЦЕЛИ БРЕНДОВ

экологические экономические социальные бизнес



НО! РЕЛЕВАНТНОСТИ 

И УНИКАЛЬНОСТИ 

СЛОЖНО ДОБИТЬСЯ, 

ЕСЛИ…

ЦЕННОСТИ

НЕ УНИКАЛЬНЫ

ЦЕННОСТИ

НЕ КОМПЛЕМЕНТАРНЫ

ЦЕННОСТИ

НЕ ОЧЕВИДНЫ



НАЙДИТЕ 
СИЛЬНЫЙ 
ИНСАЙТ 



НЕ СТЫДИТЬСЯ БЫТЬ ЖЕНЩИНОЙ
БРЕНДЫ ЖЕНСКОЙ ГИГИЕНЫ — P&G

What does it 

mean to do 

something “like 

a girl”?

What does it mean 

to do something 

“like a girl”?

WHEN DID DOING SOMETHING ‘LIKE A 
GIRL’ BECOME AN INSULT?

A girl’s confidence plummets during puberty. Always wants to change that.





NO BLOOD SHOULD HOLD 
US BACK

НЕ СТЫДИТЬСЯ БЫТЬ ЖЕНЩИНОЙ 
БРЕНДЫ ЖЕНСКОЙ ГИГИЕНЫ —
ESSITY (2016) 



PERIODS ARE NORMAL. SHOWING 

THEM SHOULD BE TOO

НЕ СТЫДИТЬСЯ БЫТЬ ЖЕНЩИНОЙ
БРЕНДЫ ЖЕНСКОЙ ГИГИЕНЫ —
ESSITY (2017) 



ПРОДОЛЖЕНИЕ ТЕМЫ —
В БОЛЕЕ КРЕАТИВНОМ 
КЛЮЧЕ



ДЕЛАЙТЕ 
ПРЕЖДЕ, ЧЕМ 
ГОВОРИТЬ 



ЖДАТЬ ОТ МУЖЧИН 
БОЛЬШЕГО — GILLETTE 
ГОВОРИТ



ЖДАТЬ ОТ МУЖЧИН 
БОЛЬШЕГО — GILLETTE 
ДЕЛАЕТ 

Никаких действий со стороны 
Gillette

32 млн. YT 
просмотров

800K

1,5M



Truth is most of us have learned that 

lesson, the wrong way…

It’s what you do with your strength, that 

makes you strong…

ВЗГЛЯД НА МУЖЧИН —
CARLING BLACK LABEL 
ГОВОРИТ 



ВЗГЛЯД НА МУЖЧИН —
CARLING BLACK LABEL 
ДЕЛАЕТ 

Бизнес-результаты

Позитивный эффект на 
восприятие имиджа 
марки

Рост продаж

Рекордные доли рынка в 
течение трех месяцев 
после лонча



ГЕЙМИНГ ДЛЯ ВСЕХ –

MICROSOFT X BOX 

ДЕЛАЕТ 



Открытие возможностей 

игры для 33 млн. 

геймеров

Один из самых

эффективных роликов

на суберкубке

30 млн. YT просмотров

Бизнес-результаты



УМЕЙТЕ 
ПОДАТЬ 
ИСТОРИЮ 



ПОДАЧА ИСТОРИИ —
ЧТО ВАЖНО?

Приводите факты

Давайте примеры

Зритель должен слышать 

свидетельства вашей 

активной позиции

1

2

3



ЧАСТЬ ИСТОРИИ О COCA-COLA



ЧАСТЬ ИСТОРИИ
О COCA-COLA —
ПРОДОЛЖЕНИЕ



ПОДАЧА ИСТОРИИ —
ЧТО ВАЖНО? 

КРЕАТИВНЫЙ 
ПОДХОД



ABINBEV —
КАК НЕ БЫТЬ 
ЗАБЫТЫМ В
УСЛОВИЯХ 
ОГРОМНОГО 
КЛАТТЕРА



ИСПОЛЬЗУЙТЕ 
РАЗНЫЕ 
КАНАЛЫ



CARREFOUR —

РАБОТА 

В НЕСКОЛЬКИХ 

КАНАЛАХ 

ТВ реклама + реклама 

в магазинах: начало 

диалога с потребителями

Лоббирование 

соответствующих 

законов

Активность в 

социальных сетях —

разъяснение / снятие 

барьеров



ДЕРЗАЙТЕ



+ 25% РОСТ ПРОДАЖ                  

(АМЕРИКА)

Бизнес-результат



ПОДВЕДЁМ ИТОГИ 

НАЙДИТЕ 
СИЛЬНЫЙ 
ИНСАЙТ

ДЕЛАЙТЕ 
ПРЕЖДЕ, ЧЕМ 

ГОВОРИТЬ

УМЕЙТЕ 
ПОДАТЬ 

ИСТОРИЮ

ИСПОЛЬЗУЙТЕ 
РАЗНЫЕ 
КАНАЛЫ

ДЕРЗАЙТЕ


