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ШАГ 2: ИНТЕРПРЕТАЦИЯШАГ 1: ВЫБОР КАРТИНОК



ЧТО ОЗНАЧАЕТ

ДЛЯ ТЕБЯ ИГРА

В ХОККЕЙ?

Ответы 9-летнего
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Проективный подход

помогает нивелировать

рационализацию

Обращается к более

глубинным мотивациям,

чем заранее

сформулированные

высказывания

Позволяет выделить

сегменты и описать

потребности каждого из них

языком потребителя

таким образом создать

наиболее релевантную

коммуникацию
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КОМАНДА БЕССТРАШНЫХ ИССЛЕДОВАТЕЛЕЙ В ЗАЛЕ

2% 12% 9% 25% 19% 14% 10% 9%


