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標題: 共享機車討論度最高的品牌是誰?  

 

現今「共享經濟」當道，根據 Statista 平台數據，台灣有高達 9 成的民眾知道共享經

濟，其中有 4 成使用過任何一種形式的共享服務。除了外送平台，現在討論度最高的

就是共享機車了，你上下班、上下學或假日出遊的通勤工具是共享機車嗎? 益普索透

過輿情討論分析究竟這半年間討論度最高的是哪個共享機車品牌呢?  

  
 

Wemo 主要是因為舉辦品牌活動和進入市場的時間較早而有最高的討論度，主要討論

來自大學生，有網友提到:「Wemo 用了一年真的超方便 - 想當校園大使的男子。」其

他在論壇區上熱門的討論話題如：＜適合 Wemo 的手機架＞，由於 Wemo 上並沒有提

供手機架，網友擔心看導航時會違反交通規則。而在臉書上則主要是因為國泰人壽辦

理抽獎活動，所以 Wemo 的討論聲量也隨之升高。但也有網友提到：「如果 Goshare 進

到台北，我看 Wemo 就可以包起來了。」 

 

雖然 iRent 在市場上的時間較久，但主要的討論是在汽車租借，在共享機車上討論的比

例相對較低 (15%)。今年才出現的 Goshare 急起直追，討論度直接超越 iRent。多數網

友提到 Goshare 超方便的!，內容包含:「Goshare 初次體驗~覺得好神奇、速度啵棒、

時尚感十足、覺得上班交通更方便! 太開心了~~~~~」、「Goshare 好方便! 騎乘它就是
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一個時尚啊!」。在資料分析的這段區間沒有任何對於 Goshare 的負面評價，但因為

Goshare 是 8 月才在桃園上線，10 月才剛在台北上線，其他議題可能還需要一段時間

才有辦法發酵。 

 

另外，「going 共享電動機車」也剛加入市場，在 2019/10/15-2019/11/15 這段時間於台

大辛亥機車停車場提供為期一個月的試營運。除了前十分鐘免費，目前針對台大、台

科大的教職員和學生提供「註冊即送 100 元騎乘金」的體驗優惠，一般民眾註冊也能

享有 30 元優惠。 

 

隨著共享經濟發展，大眾可以在少少的花費下，得到更方便的交通體驗。但若今天手

機沒電或是不小心放在機車車廂中，可能就會造成沒辦法還車的窘境。消費者還是得

依照自身需求來選擇最符合他們的交通工具，品牌主也要在激烈的競爭市場中做出產

品差異化，並優化其服務、平台介面和方案來滿足消費者多樣化的需求。 
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