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GENERATION

Об исследовании
New Generation

Регулярное исследование потребительского 
поведения, стиля жизни и предпочтений детей 
и подростков, а также покупательского 
поведения их мам.

Блоки исследования:
• Медиапредпочтения
• Стиль жизни 
• 90+ психографических характеристик 
• Проведение досуга
• Потребление товаров детьми
• Карманные расходы
• Оценка 90+ лицензионных персонажей

Города-миллионники России. Дважды в год

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ
Источник: Ipsos. New Generation, 2022/Н2 и 2021/Н2
Дети 7-15 лет, города-миллионники России
Сбор данных: октябрь 2021 и 2022 соответственно

28% 37%28% 29%

Ученики средней школы стали меньше 
дополнительно учиться онлайн

Начальная школа 
(1-4 классы)

Средняя школа 
(5-9 классы)

Дети 7-15 лет Разбивка по классам

Вопрос: 
Учились ли вы в онлайн-школах / занимались с репетиторами онлайн 
за последние 12 мес. (помимо основных школьных занятий)?
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https://www.ipsos.com/ru-ru/new-generation-issledovanie-detey-i-podrostkov-0
https://www.ipsos.com/ru-ru/new-generation-issledovanie-detey-i-podrostkov-0
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