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¿Qué significa que una marca sea influyente?

• Moldea comportamientos

• Crea relaciones emocionales

• Anima a tomar mejores decisiones

• Impacta en las interacciones sociales

• Es parte de la vida

• Hace la vida más interesante
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Hombres y mujeres 

+18 años

Todos los NSE

24 provincias Levantamiento: 

Marzo  2024

1,000 encuestas online

TARGET

10
Sectores



DIMENSIONES
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ENGAGEMENT
La manera en que las marcas 

interactúan y generan conversaciones 
auténticas con su audiencia. 

Crea una comunidad alrededor de la 
marca y fomenta la lealtad. 
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Marcas que marcan una diferencia en la 
sociedad. Compromiso genuino con 

causas sociales y ambientales 

CORPORATE CITIZENSHIP
2
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Aquellas que marcan tendencias e 
inspiran a otros. Son marcas 

líderes que establecen ejemplos a 
seguir, convirtiéndose en íconos.

LIDERAZGO E INNOVACIÓN
3

MADE FOR 
YOU
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Marcas que entienden las necesidades 
de las personas y transmiten 

claramente los valores que los 
representan. 

CONFIANZA
4
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Marcas reconocidas, con presencia 
sólida en distintos canales. Presente 

en la mente de la audiencia.

PRESENCIA
5
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La capacidad de la marca para 
comprender y conectar con las 

emociones y momentos de su audiencia. 

EMPATÍA
6
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El valor que una marca provee al 
consumidor. Las marcas necesitan 

ofrecer utilidad para mantener su 
influencia.

UTILIDAD
7



© Ipsos | The Most Influential Brands

¿CÓMO SE ENCUENTRA ECUADOR?
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¿Cómo se 
construye 
influencia en 
el país?

19 16 18 16 21 1 9

Engagement

Confianza

Liderazgo

Presencia

Corporate 

Citizenship

Empatía

Utilidad

¿Qué nos dice del ecuatoriano?

-Consciente

-Comprometido

-Exigente

-Auténtico
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Index más alto:

207

Index más bajo:

31

Ipsos 
Ecuador
Index

Benchmark Canadá:

Index más alto: 377

Index más bajo: 24
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HALLAZGOS

PRINCIPALES
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1
¡Conecta con el alma ecuatoriana!          

Comprende profundamente sus valores, 
preocupaciones y necesidades. ¡Sé una marca 

auténtica y empática para ganar su corazón! 
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2
¡Innova y conquista!          

Las marcas que se atreven a innovar y ofrecer 
soluciones a las necesidades del consumidor, ¡son 

las que lideran!  Ofrece productos y servicios 
emocionantes que mejoren la vida de las personas.
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3
La clave para destacar es una comunicación

efectiva, genuina y coherente. ¡Conecta con tu
audiencia a través de mensajes reales, diferentes y
transparentes en todos tus canales!

¡Comunicación auténtica, 
impacto real!
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GRACIAS

@ipsosecuador

Ipsos in Latin America
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